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ПОЛОЖЕНИЕ

о конкурсе студенческих СМИ «МЕДИА-ПОКОЛЕНИЕ 2010»

1. Общие положения Конкурса
Конкурс «МЕДИА-ПОКОЛЕНИЕ» организован Министерством образования и науки Российской Федерации и Общероссийской общественной организации работников СМИ «МедиаСоюз» при содействии Коммуникационного агентства АГТ.
Участниками конкурса являются средства массовой информации, целевой аудиторией которых является студенты российских вузов.
В 2010 году конкурс «МЕДИА-ПОКОЛЕНИЕ 2010» проводится в рамках Года учителя в России, объявленного Президентом Российской Федерации.
Отношение человека к образованию во многом зависит от его отношения к учителю. Повышение престижа учительского труда, привлечение молодёжи к профессии педагога – это те задачи, которые стоят сегодня перед государством и обществом. Наличие хороших профессионалов (учителей, преподавателей) в образовательных учреждениях позволит успешно решать актуальные задачи, призванные повысить качество образования в России. Средства массовой информации, ориентированные на студенческую аудиторию, могут и должны стать непосредственными участниками решения этих задач.

Конкурс «МЕДИА-ПОКОЛЕНИЕ» призван содействовать популяризации и раскрытию сути основных направлений развития и модернизации высшего профессионального образования в России посредством студенческих СМИ. Обозначим некоторые из них:
· Модернизация подготовки специалистов с высшим образованием в условиях изменяющегося рынка труда

· Перспективные профессии в современных условиях развития рынка труда

· Образование  и профессиональная адаптация лиц с ограниченными возможностями здоровья и инвалидов;
· Модернизации системы подготовки педагогических кадров в России
· Подготовка специалистов сервисных специальностей первый шаг на пути улучшения уровня жизни россиян
· Подготовка высококвалифицированных профессионалов сервисной сферы, в том числе для обеспечения высокого уровня организации международных мероприятий:  Олимпиада Сочи-2014, Универсиада в Казани, АТЭС-2010

2. Цели и задачи Конкурса
Цель – создание условий для продвижения актуальных направлений развития и модернизации высшего профессионального образования в России, посредством студенческих СМИ.
Задачи:

· популяризация и разъяснение основных направлений развития образования в России среди студенческой аудитории.
· создание условий способствующих повышению престижа учительского труда и привлечение молодёжи к профессии педагога;
· поощрение творческой деятельности студентов в медиа сфере и вовлечение их в современный медиа-процесс;
· включение молодёжи в модернизацию и развитие образования посредством СМИ;
· развитие молодежной информационной среды;

· создание среди студенчества сети перспективных мотивированных корреспондентов и кадрового резерва для осуществления общественно-значимых проектов.

3. Порядок и условия проведения Конкурса

В конкурсе принимают участие средства массовой информации и материалы, целевой аудиторией которых являются студенты российских вузов, в т.ч. вузовские СМИ, а также журналисты-сотрудники СМИ и внештатные авторы, работающие на территории Российской Федерации.

Все поданные на конкурс авторские работы должны быть опубликованы, выйти в эфир и быть выложенными в сети Интернет в период с 30 октября 2009 года по 30 сентября  2010 года.

Все конкурсные работы предоставляются в печатном и электронном видах.


Срок приема конкурсных работ – с 20 марта до 1 октября 2010 года  включительно. 

Рекламные материалы к рассмотрению не принимаются.

4. Номинации Конкурса

1. Газета вуза 

2. Журнал вуза

3. Сайт вуза

4. Радиопрограмма на студенческую тематику

5. Телепрограмма на студенческую тематику

6. Публикация, посвящённая Году учителя в печатном или электронном СМИ

7. Радиосюжет, посвященный Году учителя

8. Телесюжет, посвященный Году учителя

*Материалы (публикации и сюжеты), посвящённые Году учителя,  предполагают наличие тем, способствующих повышению престижа профессии педагога и привлечение к ней молодёжи, раскрывающие традиции и инновации российского  педагогического образования и роль  учителя в жизни и становлении личности.
9. Спец-номинация «Открытый вуз»
В данной спец-номинации оценивается комплексная деятельность вуза по формированию собственного образа и его продвижению на региональном и федеральном уровне, в том числе через развитие вузовских СМИ и проведение вузом открытых (городских/региональных/межрегиональных/всероссийских) PR-акций и т.д..  
Организаторы и партнёры Конкурса имеют право учреждать дополнительные номинации и специальные призы.

Экспертный Совет Конкурса

Экспертный совет Конкурса формируется Организаторами Конкурса. В состав Экспертного Совета входят известные журналисты, руководители СМИ, руководители ведущих компаний в сфере масс-медиа и телекоммуникаций, представители Министерства образования и науки Российской Федерации, известные политики и государственные деятели. 

5. Критерии оценки конкурсных работ
Материалы, присланные на Конкурс, оцениваются Экспертным Советом по следующим критериям:
Общие критерии оценки: 

· Актуальность материалов в соответствии с целями и задачами Конкурса;

· Стиль изложения в соответствии с интересами целевой аудитории (студенчества);
· Объективность;

· Информационная насыщенность;
· Глубина освещения;

· Оригинальность подхода;
· Выход СМИ на вневузовскую аудиторию
Дополнительные критерии для печатных СМИ: 

· Качество и соответствие современным тенденциям дизайн-концепции СМИ;
Дополнительные критерии для интернет-СМИ: 

· Качество и соответствие современным тенденциям дизайн-концепции СМИ;
· Интерактивность интернет-ресурса.
Критерии оценки для спец-номинации:

· Стратегия позиционирования вуза в регионе (городе) - наличие, проработанность, соответствие 

· Фирменный стиль вуза (оригинальность, соответствие особенностям вуза, эстетика, проработанность вариантов его применения)

· PR-проекты и акции, организованные вузом (целенаправленность, охват аудитории, систематичность, соответствие стратегии позиционирования, применение элементов фирменного стиля, взаимодействие со СМИ – собственными и внешними)
· Вузовские СМИ (разнообразие, качество, выход на широкую аудиторию читателей) 
Жюри конкурса осуществляет анализ и оценку материалов по 25-бальной шкале. 
В материалы
Победители конкурса определяются методом вычисления среднего арифметического совокупности оценок жюри по каждой работе. При равном количестве баллов победитель определяется на общем совещании.
6. Порядок представления работ на Конкурс


Для каждой конкурсной работы должна быть оформлена отдельная заявка на специальном бланке доступная на странице Конкурса на сайте www.mediasoyuz.ru 
Участникам также необходимо предоставить:
Газета учебного заведения – электронные версии газеты в формате PDF  (от 3-ёх до 5 различных выпусков газеты);
Журнал учебного заведения -  электронная версия  издания в формате PDF (до 3-ёх различных выпусков журнала);
Сайт учебного заведения - описание информационного ресурса; адрес в сети Интернет.

Радиопрограмма  – запись программы (выпуск в формате mp3);

Телепрограмма - запись программы (выпуск в формате AVI);
Материал в печатных СМИ - электронная версия статьи в формате PDF; и текст статьи в 

формате Word);

Материал в интернет-СМИ – адрес статьи в интернете. 

Спец-номинация «Открытый вуз»
Презентация в формате Power Point, в которую необходимо включить следующую информацию (в любом порядке):
· Позиционирование вуза в регионе/городе (Каким видят (хотелось бы, чтобы видели) вуз жители города? Что вуз дает городу?)

· Элементы фирменного стиля вуза (желательно с объяснениями их выбора) 
· Краткое описание мероприятий, акций, PR-проектов, организованных вузом в регионе/городе (что проводилось, для кого, когда, полученные результаты, фото с мероприятий, ссылки на информацию о проведённом мероприятии в сети интернет или материалы из любых СМИ) 
· Взаимодействие со СМИ собственными и внешними 
Для работ, вышедших под псевдонимом, - дополнительно предоставляется справка от редакции, удостоверяющая полное имя автора работы и дату ее опубликования. 

ОРГКОМИТЕТОМ КОНКУРСА РЕКОМЕНДУЕТСЯ ОТПРАВКА КОНКУРСНЫХ МАТЕРИАЛОВ ВО ВСЕХ НОМИНАЦИЯХ  ПО ЭЛЕКТРОННОЙ ПОЧТЕ.


Также работы предоставляются  почтой или иным видом доставки  в адрес:

191040, Санкт-Петербург, Пушкинская ул. 5, Санкт-Петербургское отделение ОрОО «МедиаСоюз» с пометкой «на конкурс «МЕДИА-ПОКОЛЕНИЕ 2010».

 Тел./факс (812) 712-0949, 764-5555, эл.почта: secret@severo-zapad.com
7. Порядок награждения участников Конкурса

Победителям в номинациях вручаются дипломы и памятные призы на Торжественной церемонии награждения победителей конкурса, которая состоится в Санкт-Петербурге ноябре 2010 года в рамках празднования Международного дня студента. 
8. Контактная информация

Дополнительную информацию об условиях проведения конкурса можно получить в оргкомитете конкурса.
Адрес оргкомитета конкурса: 

191040, Санкт-Петербург, Пушкинская ул., 5, Санкт-Петербургское отделение ОрОО «МедиаСоюз», тел./факс (812) 712-0949, 764-5555, эл.почта secret@severo-zapad.com, 
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